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Legea cu privire la publicitate
Parlamentul adopta prezenta lege organica.

Prezenta lege stabileste cadrul legal necesar pentru activitatea in domeniul publicitatii in conformitate
cu legislatia europeana, inclusiv prevederile Directivei 2006/114/CE a Parlamentului European si a
Consiliului Uniunii Europene privind publicitatea inselatoare si comparativa, publicatd in Jurnalul Oficial
al Uniunii Europene nr. L376 din 27 decembrie 2006.

Capitolul 1
DISPOZITII GENERALE

Articolul 1. Scopul legii

Prezenta lege are ca scop dezvoltarea pietei nationale de publicitate, in temeiul principiilor si bunelor
practici internationale In domeniu, inclusiv principiul concurentei loiale si principiul protectiei drepturilor
consumatorilor de publicitate.

Articolul 2. Obiectul si sfera de reglementare

(1) Obiectul prezentei legi il constituie reglementarea relatiilor ce apar intre furnizorii de publicitate,
producatorii de publicitate, distribuitorii de publicitate, difuzorii de publicitate si consumatorii de
publicitate.

(2) Prezenta lege se aplica pe teritoriul Republicii Moldova 1n toate sferele de activitate in domeniul
publicitatii.

(3) Sub incidenta prezentei legi cad persoanele fizice si juridice, inclusiv cele straine, si apatrizii ce
desfagoara activitate de publicitate pe teritoriul Republicii Moldova.

(4) Prezenta lege nu se aplica:

a) informatiilor, a caror difuzare este obligatorie in conformitate cu legislatia in vigoare, inclusiv:

1) informatiilor despre produs, producatorul sau, despre importator sau exportator, postate pe produsul
in cauza sau pe ambalajul acestuia;

2) oricarui element de design al marfurilor, plasat pe produs sau pe ambalajul acestuia, si care nu au
legatura cu alte marfuri,

b) informatiilor ce nu constituie publicitate, inclusiv:

1) informatiilor analitice si/sau statistice din mass-media si publicatiile stiintifice sau de specialitate;

2) anunturilor persoanelor fizice fara statut de comerciant, difuzate prin retelele sociale;

3) informatiilor privind produsul, mijloacele de individualizare ale acestuia, privind producatorul sau
vanzatorul produsului, integrate in publicatii stiintifice, literare sau in opere de artd;

c) indicatoarelor si panourilor rutiere, care nu contin publicitate;

d) anunturilor si promourilor propriilor produse mediatice in mass-media.

Articolul 3. Semnificatia notiunilor utilizate

Notiunile in prezenta lege au urmatoarele semnificatii:

1) cod de conduita — acordul sau ansamblul de reguli in domeniul publicitatii, neimpuse prin legislatie
sau prin dispozitii administrative, ce definesc comportamentul comerciantilor care se angajeaza sa le
respecte in legatura cu una sau mai multe practici comerciale ori Tn unul sau mai multe sectoare de
activitate;
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2) comerciant — orice persoana fizica sau juridica care exercitd activitagi comerciale, industriale (de
productie), artizanale sau liber-profesioniste, precum si orice persoana care actioneaza in scop comercial,
in numele sau 1n beneficiul unui comerciant, inclusiv:

a) persoana juridica cu scop lucrativ/comercial (societatile comerciale);

b) persoana fizica cu scop lucrativ/comercial (antreprenorul individual);

3) consumator de publicitate — persoana, a carei interes este suscitat in raport cu obiectul publicitatii;

4) date de identificare ale persoanei:

a) 1n cazul persoanei fizice — numele si prenumele;

b) in cazul persoanei juridice — denumirea completd sau prescurtata, stabilitd prin actele de constituire
si inregistrata in modul corespunzator;

5) dezmintire — infirmare a publicitatii care contine informatii false;

6) difuzor de publicitate — persoana care difuzeaza informatia publicitara, inclusiv mass-media;

7) distribuitor de publicitate — persoana care semneaza contractul de difuzare a publicitatii, in interesul
furnizorului de publicitate;

8) firma — inscriptie, forma sau imagine atasata unei cladiri, cu referire la un comerciant sau la o
activitate care se desfasoara in interiorul cladirii;

9) furnizor de publicitate — persoana care determina obiectul publicitatii;

10) indicator publicitar directional — inscris, forma ori imagine care indica o directie, proximitatea
unui obiectiv sau a unei cladiri unde se desfasoara o anumita activitate;

11) mass-media on-line — platforma web cu continuturi jurnalistice sub orice forma (text, foto, audio,
video etc.) actualizate, cel putin, o datd pe parcursul lunii calendaristice;

12) mesaj de interes public — publicitatea, care are ca obiect promovarea unor valori, idei si/sau
scopuri de interes public sau comunitar, difuzatd in vederea cresterii gradului de constientizare,
schimbarii atitudinii si a comportamentului social, promovarea valorilor moral-spirituale, si/sau
prevenirea si contracararea flagelurilor sociale;

13) mesh — suport pentru mesajul publicitar confectionat din material sintetic flexibil cu perforatii
(plasa find), de obicei de mari dimensiuni, fixat in diferite modalitéti pe cladiri;

14) minor — persoana fizica in varsta de pana la 18 ani;

15) obiect al publicitatii — persoane fizice si/sau persoane juridice, bunuri materiale si/sau bunuri
imateriale, servicii (lucrari), valori si/sau scopuri de interes public sau comunitar, idei, initiative,
campanii, evenimente si/sau mijloacele de individualizare ale acestora;

16) perioada preelectorala — segment temporar, din care este exclusa durata perioadei electorale;
(perioada preelectorald — durata de timp, care incepe din prima zi dupa confirmarea rezultatelor finale ale
alegerilor de catre organele competente si se incheie odatd cu inceputul perioadei electorale);

17) persoand juridica din sectorul statal:

a) orice autoritate publica;

b) orice organ central de specialitate al administratiei publice, inclusiv orice autoritate a administratiei
centrale;

C) orice autoritate a administratiei publice locale, inclusiv orice autoritate a administratiei publice
locale din unitatea teritoriald autonoma cu statut special;

d) orice alt organ/autoritate, creat/creata de catre stat in persoana autoritatii publice, avand drept scop
exercitarea atributiilor administrative, social-culturale si a altor atributii cu caracter necomercial;

e) orice intreprindere de stat sau intreprindere municipala;

f) orice societate comerciala, care are in calitate de (co)fondator/membru unul din subiectii prevazuti
la lit.a)-e);
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g) orice institutiec publica sau altd organizatie necomerciala, ce are 1in calitate de
(co)fondator/asociat/membru unul din subiectii prevazuti la lit.a)-f);

h) orice organizatie comerciald de drept privat, activitatile careia sunt finantate/achitate integral sau
partial de la bugetul de stat;

1) orice alta persoana, declarata prin hotarare de guvern persoana juridica din sectorul statal;

18) producator de publicitate — persoana care confera publicitatii, in totalitate sau in parte, forma
finala necesara difuzarii;

19) produs — bun si/sau serviciu (lucrare), destinate consumului sau utilizarii, care includ si bunurile
imobile, inclusiv drepturile si obligatiile aferente, precum si energia electricd, energia termicd, gazele si
apa livrate pentru consum;

20) publicitate — informatie difuzata in orice mod, sub orice forma si cu utilizarea oricaror mijloace,
adresata unui numar nedeterminat de persoane, in vederea generarii si/sau sustinerii interesului public fata
de obiectul publicitatii;

21) publicitate amorala — publicitatea care incalca normele moralei general acceptate in societate;

22) publicitate audiovizuala — publicitatea difuzata la posturile de radio si/sau de televiziune;

23) publicitate comerciala — publicitatea, care are ca obiect unul sau mai multi comercianti si/sau
mijloacele de individualizare ale acestora, unul sau mai multe produse si/sau mijloacele de individualizare
ale acestora, evenimente (lansari de produse, deschideri de magazine si altele asemenea), difuzata in
vederea promovarii persoanelor si/sau produselor pe piatd;

24) publicitate comparativa — publicitatea care identifica in mod explicit sau implicit un concurent al
comerciantului ori unul sau mai multe produse oferite de acesta;

25) publicitate exterioara (outdoor) — publicitatea difuzata in spatii deschise;

26) publicitate in presa scrisa — publicitatea difuzata in publicatiile periodice in varianta print;

27) publicitate inselatoare — publicitatea care, in orice mod, inclusiv prin modul de prezentare, induce
sau poate induce in eroare consumatorul de publicitate si care, datorita caracterului ingelator, poate afecta
comportamentul economic al consumatorului de publicitate sau care, din acest motiv, prejudiciaza ori
poate prejudicia un concurent;

28) publicitate discriminatorie — publicitatea, care are ca obiect orice deosebire, excludere, restrictie
ori preferinta in drepturi si libertati a persoanei sau a unui grup de persoane, precum §i sustinerca
comportamentului discriminatoriu bazat pe criteriile reale sau presupuse privind rasa, nationalitatea,
profesia, originea sau categoria sociald, varsta, sexul, limba, convingerile religioase, filosofice, politice si
de alt gen ale persoanei fizice;

29) publicitate exterioara temporara — publicitate realizatd cu ocazia unor evenimente, manifestatii
culturale, sportive etc. si/sau pentru actiuni de promovare de produse sau activitati, difuzatd maximum 30
de zile si care poate fi montatd/demontatd in/din toate amplasamentele aprobate prin avizul pentru
publicitate temporard, in cel mult 24 de ore;

30) publicitate on-line — publicitatea difuzatd in mass-media on-line, pe retelele de socializare, pe
bloguri si/sau in posta electronicd;

31) publicitate pe vehicule — publicitatea difuzatd prin lipirea de afise, montarea de panouri pe
vehicule sau prin vopsirea vehiculelor in scopuri publicitare;

32) publicitate penetranta (intruzivd) — publicitatea difuzata in Republica Moldova, dar platita in alta
tara;

33) publicitate politica — publicitatea, care are ca obiect unu sau mai multi subiecti ai publicitatii
politice sau activitatea acestora, unu sau mai multe proiecte (cauze, initiative, idei etc.) politice si/sau unu
sau mai multe simboluri (expresii, desene, imagini, voci etc.) utilizate de unu sau mai multi subiecti ai
publicitatii politice;
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34) publicitate sexista — publicitatea, care are ca obiect:

a) prezentarea femeii sau barbatului drept obiect sexual in situatii umilitoare/degradante/violente si
care ofenseaza demnitatea persoanei; si/sau

b) promovarea stereotipurilor sexiste in scop discriminatoriu, cu mentinerea perceptiei traditionale
asupra femeii drept o fiinta slaba, vulnerabila si dependenta, avand o pozitie sociald inferioara;

35) publicitate subliminald — publicitate in care sunt utilizati stimuli prea slabi pentru a fi perceputi in
mod constient, dar care pot influenta comportamentul consumatorului de publicitate;

36) responsabil de codul de conduita — orice entitate, inclusiv un comerciant sau un grup de
comercianti, responsabild de elaborarea si revizuirea unui cod de conduitd in domeniul publicitétii si/sau
de supravegherea respectarii acestui cod de catre cei care s-au angajat sa il respecte;

37) steag publicitar — piesa de stofd, panza sau material plastic atasata la un suport lance, catarg sau
stalp, purtand culori, embleme, simboluri sau mesaje publicitare;

38) structura de publicitate autoportanta — cadru suport amplasat la sol, fara fundatie sau alt sistem de
fixare, stabilizat prin propria greutate, pe care sunt dispuse fete realizate din materiale usoare de tip mesh,
plasa find, panza si altele asemenea, pe care este imprimata publicitate;

39) subiecti al publicitatii politice — concurentii electorali inregistrati in perioada electorala,
persoanele care si-au afirmat public sustinerea pentru un concurent electoral in ultimele 12 luni, candidatii
inregistrati in perioada electorala, partidele politice, membrii ai partidelor politice, persoanele care si-au
afirmat public sustinerea pentru un partid politic in ultimele 12 luni, organizatiile social-politice, membrii
organizatiilor social-politice, persoanele care si-au afirmat public sustinerea pentru o organizatie social-
politica in ultimele 12 luni, grupurile de initiativa pentru sustinerea candidatilor la functia de Presedinte al
Republicii Moldova, grupurile de initiativa pentru initierea unui referendum, grupurile de initiativa pentru
colectarea de semnaturi in favoarea/defavoarea unei/unor initiative cu caracter politic, persoanele care si-
au afirmat public sustinerea in ultimele 12 luni pentru unul sau mai multe dintre grupurile initiativa
prevazute in prezenta notiune sau activitatea acestora.

Articolul 4. Legislatia cu privire la publicitate

(1) Legislatia cu privire la publicitate include Constitutia Republicii Moldova, tratatele internationale
la care Republica Moldova este parte, legile si hotararile Parlamentului, ordonantele si hotararile
Guvernului, alte acte normative adoptate in conformitate cu acestea.

(2) In perioada electorald, prezenta lege se aplicd in misura in care nu contravine prevederilor Codului
electoral.

(3) In domeniul publicititii politice prezenta lege se aplica in calitate de lege generald, in masura in
care nu contravine Codului electoral.

Articolul 5. Dreptul de autor
Utilizarea in publicitate a obiectelor protejate de dreptul de autor si/sau de drepturile conexe se admite
in baza de contract, incheiat in scris.

Articolul 6. Dreptul la propria imagine
Utilizarea in publicitate a datelor de identificare ale persoanei fizice (utilizarea numelui persoanei
fizice), infatisarii fizice si/sau vocii persoanei fizice se admite numai in baza de contract, incheiat in scris.

Articolul 7. Identificarea si continutul publicitatii
(1) Publicitatea trebuie sa fie identificata fara cunostinte speciale si fara utilizarea de mijloace tehnice.
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(2) Publicitatea trebuie sa contind informatii care corespund realitatii. Aceasta prevedere nu aduce
atingere practicilor publicitare obisnuite si legitime, ce constau in declaratii exagerate sau declaratii ce nu
sunt destinate a fi luate ca atare.

(3) Se interzice:

a) publicitatea subliminala;

b) publicitatea inselatoare;

) publicitatea amorala;

d) publicitatea discriminatorie;

e) publicitatea sexista;

f) publicitatea care poate provoca panica, instiga la violenta, la agresiune sau la actiuni periculoase ce
pot prejudicia sanatatea sau pot ameninga securitatea oamenilor;

g) publicitatea care incurajeaza, in mod direct sau indirect, comportamentul contrar legii,

h) publicitatea care contine in mod neindreptatit imagini ale unor situatii periculoase, actiuni, exercitii,
obiceiuri, prin care sunt ignorate securitatea sau mijloacele de securitate;

1) publicitatea care incita la actiuni ce incalca legislatia privind protectia mediului,

J) publicitatea care incalca prevederile legislatiei privind protectia copiilor;

K) publicitatea prin care se denigreaza produse, servicii sau profesii, chiar fara a fi mentionate explicit;

[) publicitatea care exploateaza superstitiile, credulitatea sau frica persoanelor;

m)publicitatea cu folosirea neautorizata a simbolicii de stat a Republicii Moldova sau a altor state;

n) publicitatea fara datele de identificare ale persoanei, furnizor de publicitate sau difuzor de
publicitate, cu exceptia cazurilor cand prezenta lege prevede altfel;

0) publicitatea penetranta;

p) publicitatea in absenta contractului, in cazul in care existd obligatia incheierii acestuia in forma
scrisa.

Articolul 8. Contractul de difuzare a publicitatii

(1) Contractul de difuzare a publicitatii se incheie in forma scrisa, intre distribuitorul de publicitate si
difuzorul de publicitate, cu exceptia cazurilor prevazute de prezenta lege.

(2) Distribuitorul de publicitate poate avea, concomitent, si Statut de furnizor de publicitate si/sau
producator de publicitate.

(3) Difuzorul de publicitate este in drept sa solicite, iar distribuitorul de publicitate in cazul solicitarii
este obligat sa prezinte si sa anexeze la contractul de difuzare a publicitatii:

a) contractul scris privind dreptul de utilizare in publicitate a obiectelor protejate de dreptul de autor
si/sau de drepturile conexe;

b) contractul scris privind dreptul de utilizare in publicitate a infatisarii fizice si/sau vocii persoanei
fizice;

c) contractul scris sau un alt act prevazut de legislatia in vigoare, prin care se confirma dreptul
publicitate, cu exceptia cazului in care distribuitorul de publicitate are si statut de furnizor de publicitate;

d) contractul scris intre distribuitorul/furnizorul de publicitate si producatorul de publicitate, prin care
producatorul de publicitate si-a asumat raspunderea privind corespunderea continutului publicitatii cu
prevederile legislatiei cu privire la publicitate.

(4) In cazul refuzului distribuitorului de publicitate de a prezenta si anexa la contractul de difuzare a
publicitatii a informatiilor prevazute in alin.(3), difuzorul de publicitate este in drept sa refuze incheierea
contractului de difuzare a publicititii, inclusiv in cazul in care contractul de difuzare a publicitétii poate fi
incheiat verbal.
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(5) Distribuitorul de publicitate este responsabil pentru veridicitatea informatiilor anexate la contractul
de difuzare a publicitatii, in conformitate cu alin.(3).

(6) In cazul in care difuzorul de publicitate nu solicitd anexarea la contractul de difuzare a publicitatii a
informatiilor prevazute in alin.(3), difuzorul raspunde solidar pentru prejudiciile cauzate.

(7) Contractul de difuzare a publicitatii si anexele la contractul de difuzare a publicitatii se pastreaza in
original, pe parcursul unui an din ziua ultimei difuzari a publicitatii.

Capitolul 11
PUBLICITATEA POLITICA

Articolul 9. Continutul publicitatii politice

(1) in perioada preelectorala, continutul publicititii politice trebuie s corespundi prevederilor art.7. In
perioada electorald, prevederile art.7 sunt aplicate in conformitate cu Codul electoral.

(2) Publicitatea politica trebuie sa contina:

a) genericul ,,publicitate politica”;

b) datele de identificare ale persoanei care a achitat pentru difuzarea publicitatii politice, cu exceptia
informatiilor previzute in alin.(3). In cazul publicitatii politice, difuzata in conformitate cu art.11 alin.(5),
in publicitatea politicd va contine sintagma ,,difuzatd gratuit”;

c) data ordinului bancar de plata, avand ca obiect achitarea pentru difuzarea publicitatii politice.

(3) Publicitatea politica nu poate contine una sau mai multe dintre urmatoarele informatii:

a) date de identificare ale persoanei cu statut de comerciant, inclusiv ale persoanei cu statut de
comerciant care a achitat pentru difuzarea publicitatii politice;

b) mijloace de individualizare ale persoanei cu statut de comerciant;

c) produse sau mijloace de individualizare ale produselor persoanei cu statut de comerciant;

d) date de identificare ale persoanei juridice din sectorul statal sau mijloace de individualizare a
acesteia.

Articolul 10. Contractul de difuzare a publicitatii politice

(1) Prevederile art.8 sunt aplicabile in cazul contractelor de difuzare a publicitatii politice, in perioada
preelectorala. In perioada electorala prevederile art.8 sunt aplicate in conformitate cu Codul electoral.

(2) Contractul de difuzare a publicitatii politice se incheie doar in forma scrisa.

(3) In cazul publicitatii politice, furnizor de publicitate si/sau distribuitor de publicitate nu poate fi:

a) un stat strain;

b) o organizatie internationald, inclusiv 0 organizatie politica internationala;

C) persoana juridica, care nu este inregistrata in Republica Moldova;

d) persoana fizica care nu este cetatean al Republicii Moldova;

e) persoana juridicd 1Inregistratd in Republica Moldova, care are in calitate de (co)fondator
(membru/membri) unul din subiectii prevazuti la lit.a)-d);

f) persoana juridica inregistratd in Republica Moldova care pe parcursul a 12 luni, pana la momentul
semndrii contractului de difuzare a publicitdtii politice, a desfasurat activitati finantate/achitate integral
sau partial de la bugetul de stat si/sau de catre unul din subiectii prevazuti la lit.a)-d);

g) organizatiile sindicale;

h) organizatiile religioase;

1) persoana juridica din sectorul public statal;

J) persoana care actioneaza in numele unei terte persoane sau o persoana anonima;

K) cetateanul Republicii Moldova care nu a implinit varsta de 18 ani;



7
Proiect de lege: 30.06.2017

I) persoana fizica limitata in capacitatea de exercitiu sau declarata incapabila prin hotarare definitiva a
instantei de judecata;

m)persoana care are statut de comerciant;

n) difuzorul de publicitate, public sau privat.

(4) Achitarea pentru serviciile de difuzare a publicitatii politice poate fi efectuatd doar prin transfer
bancar, 1In avans.

Articolul 11. Difuzarea publicitatii politice

(1) In perioada preelectorald, publicitatea politica este difuzata in conformitate cu Codul electoral si
prezenta lege. Comisia Electorald Centrald a Republicii Moldova este in drept sa instituie reglementari
suplimentare privind difuzarea publicitatii politice in perioada preelectorala, in conformitate cu Codul
electoral.

(2) In perioada preelectorala, difuzorii de publicitate nu sunt in drept si difuzeze publicitate politici in
urmatoarele cazuri:

a) din proprie initiativa, in calitate de furnizor de publicitate si/sau distribuitor de publicitate;

b) in lipsa contractului de difuzare a publicitatii politice, incheiat pana la difuzarea publicitatii politice;

c) in contractul de difuzare a publicitatii politice, in calitate de furnizor de publicitate si/sau
distribuitor de publicitate este una din persoanele prevazute in art.10 alin.(3);

d) publicitatea prezentata spre difuzare este in contradictie cu cerintele privind continutul publicitatii
politice, prevazute in art.7 si art.9;

e) in lipsa achitarii in avans pentru difuzarea publicitatii politice, determinatd in raport cu ziua
difuzarii publicitatii politice, cu exceptia cazului prevazut in alin.(5);

f) achitarea prevazuta la lit.e) a fost efectuata de una din persoanele prevazute in art.10 alin.(3);

g) achitarea prevazuta la lit.e) a fost efectuata de 0 alta persoand, decat cea indicata in contractul de
difuzare a publicitatii politice si care are alt statut decat cel prevazut in art.10 alin.(3);

h) difuzarea are ca efect incalcarea cerintelor legislatiei in vigoare, ce au ca obiect modul si/sau timpul
difuzarii publicitatii politice.

(3) In perioada preelectorald, publicitatea politici este prezentati difuzorului de publicitate cu cel putin
2 zile lucrdtoare inainte de ziua difuzarii.

(4) In cazul refuzului de a difuza publicitatea politicd, difuzorii de publicitate nu raspund pentru
prejudiciile materiale si/sau morale cauzate, inclusiv in conditiile in care contractul de difuzare a
publicitatii politice a fost semnat de partile contractante:

a) 1n cazul in care difuzarea este interzisa, prin reglementarile prevazute in alin.(1), adoptate anterior
sau ulterior semnadrii contractului de difuzare a publicitatii politice;

b) in unul din cazurile prevazute in alin.(2) lit.b)-c) si e)-h);

C) in cazul prevazut in alin.(2) lit.d), in cazul nerespectarii obligatiei prevazute in alin.(3).

(5) In perioada preelectorala, mijloacele de informare in masa, fondate de persoane juridice care au ca
(co)fondator (membru/membri) partide politice si/sau organizatii social-politice, sunt in drept sa semneze
contracte privind difuzarea gratuitad a publicitatii politice.

(6) In perioada electorald, publicitatea politici este difuzati in conformitate cu Codul electoral si
prezenta lege.

(7) Distribuitorii de publicitate si furnizorii de publicitate sunt obligati sa pastreze in original sau in
copii intreg materialul publicitar, inclusiv modificérile operate ulterior, pe parcursul unui an din ziua
ultimei difuzari a publicitatii politice.

Capitolul 111
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Articolul 12. Obiectul mesajelor de interes public

Mesajele de interes public pot avea ca obiect:

a) valorile si principiile constitutionale;

b) drepturile si libertatile fundamentale ale omului;

¢) informarea cetatenilor in scopuri educative;

d) modul de viata sanatos si ocrotirea sanatatii;

e) drepturile si obligatiile persoanelor fizice, inclusiv ale cetatenilor straini si ale apatrizilor cu
domiciliul sau resedinta pe teritoriul Republicii Moldova;

f) drepturile si obligatiile autoritatilor si institutiilor publice, centrale si/sau locale, conditiile de acces
si de utilizare a serviciilor publice oferite gratuit de autoritatile si institutiile publice;

g) protectia mediului;,

h) informarea cetatenilor in perioada electorala cu privire la alegeri si/sau referendumuri, in
conformitate cu legislatia electorala;

1) prevederi legale/normative, care prin noutate si impact social necesitd masuri de informare
suplimentara,

J) decizii sau actiuni privind securitatea publica;

K) prevenirea riscurilor sau daunelor de orice natura pentru sanatatea oamenilor sau patrimoniul
natural;

I) resursele energetice regenerabile si/sau integritatea resurselor energetice;

m)protectia sociala a populatiei;

n) comercializarea produselor autohtone pe piata interna;

0) patrimoniul lingvistic, cultural si istoric al Republicii Moldova;

p) diversitatea culturala si/sau sociala;

q) alte valori si/sau scopuri de interes public sau comunitar, prevazute in prezenta lege si/sau Planul
difuzarii mesajelor de interes public.

Articolul 13. Continutul mesajelor de interes public

(1) Prevederile art.7 sunt aplicabile in cazul mesajelor de interes public.

(2) Fiecare mesaj de interes public difuzat gratuit trebuie sa contina:

a) genericul ,,mesaj de interes public”;

b) informatia privind caracterul gratuit al difuzarii mesajului de interes public;

c) numarul si data contractului de difuzare a mesajului de interes public, cu exceptia cazului prevazut
in art.14 alin.(5).

(3) Fiecare mesaj de interes public difuzat contra plata trebuie sa contina:

a) genericul ,,mesaj de interes public”;

b) data ordinului bancar de plata privind achitarea pentru difuzarea mesajului de interes public;

c) datele de identificare ale persoanei care a achitat pentru difuzarea mesajului de interes public sau
mijloacele de individualizare ale acestei persoane, cu exceptia informatiilor prevazute in alin.(4).

(4) Mesajele de interes public nu pot contine una sau mai multe dintre informatiile:

a) care nu au ca obiect promovarea unor valori si/sau scopuri de interes public sau comunitar;

b) privind realizarile manageriale si/sau obiectivele persoanelor juridice din sectorul statal,

C) care constituie publicitate politica;

d) care au ca obiect influentarea procesului de adoptare a actelor legislative/normative;

e) care constituie publicitate comerciala;
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f) care exploateaza suferinta umana, aducand atingere demnitatii persoanei;

g) care recurge la fapte socante, de natura sa justifice solicitari exagerate sau sa induca sentimente de
teama sau anxietate;

h) care ii face pe cei care nu sunt de acord cu mesajul sa se simta vinovati sau datori;

1) care solicita contributie in bani din partea minorilor;

J) privind evenimentele culturale sau sportive, accesul la care este contra plata.

(5) Publicitatea, in continutul careia sunt informatiile prevazute in alin.(4) lit.b), poate fi difuzata in
calitate de publicitate comerciala.

(6) Difuzorul de publicitate este obligat:

a) in cazul difuzarii mesajului de interes public cu titlu gratuit, sa solicite distribuitorului de
publicitate, avand statut de persoana juridicd din sectorul statal sau statut de organizatie necomerciala,
eliminarea datelor de identificare ale persoanei; si/sau

b) sa difuzeze mesajul de interes public fara date de identificare ale persoanei, cu exceptia cazului in
care continutul mesajului de interes public se denatureaza esential.

Articolul 14. Contractul de difuzare a mesajelor de interes public

(1) Prevederile art.8 sunt aplicabile in cazul contractelor de difuzare a mesajelor de interes public, in
perioada preelectorald. In perioada electorald, prevederile art.8 sunt aplicate in conformitate cu Codul
electoral.

(2) Contractul de difuzare a mesajelor de interes public se incheie in forma scrisd, cu exceptia cazului
prevazut in alin.(5).

(3) Persoana juridica din sectorul statal este obligata sa incheie contracte de producere si/sau difuzare a
mesajelor de interes public, in conformitate cu legislatia privind achizitiile publice si legislatia privind
protectia concurentei, doar in cazul in care obiectul mesajelor de interes public ce urmeaza a fi difuzate
corespunde:

a) atributiilor/competentelor persoanei juridice din sectorul public statal;

b) unei categorii de mesaje de interes public, prevazuta in Planul difuzdarii mesajelor de interes public.

(4) Toate informatiile din contractele, incheiate de persoanele juridice din sectorul statal in vederea
producerii, distribuirii si/sau difuzarii mesajelor de interes public, sunt de interes public.

(5) Difuzorul de publicitate privat este in drept sa difuzeze mesaje de interes public in lipsa
contractului de difuzare a mesajelor de interes public, in cazul in care concomitent are statut de furnizor
de publicitate si/sau producator de publicitate.

Articolul 15. Planificarea mesajelor de interes public ale persoanelor juridice din sectorul statal

(1) Activitatea de planificare, asistentd tehnica, evaluare si monitorizare in domeniul difuzarii
mesajelor de interes public de catre persoanele juridice din sectorul statal este coordonata de Consiliul
privind mesajele de interes public.

(2) Consiliul privind mesajele de interes public va include céate un reprezentant al subiectilor prevazuti
in art.3 p.17) lit.b) si reprezentanti ai celorlalte categorii de persoane juridice din sectorul statal, in
conformitate cu alin.(3).

(3) Structura, modul de constituire, organizare si functionare a Consiliului privind mesajele de interes
public se determina prin hotarare de guvern.

(4) In baza propunerilor persoanelor juridice din sectorul statal, Consiliul privind mesajele de interes
public elaboreaza anual si inainteaza spre examinare Guvernului Planul difuzarii mesajelor de interes
public.
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(5) Planul difuzarii mesajelor de interes public va contine informatii privind fiecare categorie de
mesaje de interes public, planificata spre difuzare, inclusiv:

a) semnificatia si obiectivele, determinate in conformitate cu art.12;

b) costul estimativ al producerii, distribuirii si difuzarii;

C) sursa de finantare;

d) perioada de implementare;

e) instrumentele de comunicare utilizate;

f) alte informatii, prevazute in conformitate cu alin.(3).

(6) Planul difuzarii mesajelor de interes public se aproba si se revizuieste prin hotarare de parlament,
la propunerea Guvernului.

(7) Mesajele de interes public care nu sunt prevazute in Planul difuzarii mesajelor de interes public, se
difuzeaza in baza hotararii de guvern, aprobata in baza propunerii Consiliului privind mesajele de interes
public.

(8) Raportul anual privind implementarea Planului difuzarii mesajelor de interes public este inaintat
de Consiliul privind mesajele de interes public Guvernului, care-1 prezinta Parlamentului la inceputul
fiecarei sesiuni de primavara a Parlamentului.

Articolul 16. Limba de difuzare a mesajelor de interes public

(1) Mesajele de interes public sunt difuzate in limba romana. Mesajele de interes public pot fi traduse
si difuzate si 1n alte limbi de comunicare interetnica pe teritoriul tarii.

(2) In unitatea teritoriald autonoma cu statut special, mesajele de interes public se difuzeazi in limbile
oficiale ale unitatii teritoriale autonome cu statut special.

Articolul 17. Difuzarea mesajelor de interes public

(1) Difuzorii de publicitate sunt in drept sa difuzeze mesajele de interes public ale caror
furnizori/distribuitori de publicitate sunt:

a) persoanele juridice din sectorul statal, in conformitate cu art.8 alin.(3)-(6) si art.14 alin.(2);

b) organizatiile necomerciale inregistrate in Republica Moldova, in conformitate cu art.8 alin.(3)-(6);

c) din proprie initiativa, in conformitate cu art.14 alin.(5).

(2) In perioada electorala a alegerilor generale, sunt difuzate doar mesaje de interes public aprobate de
Comisia Electorald Centrald a Republicii Moldova.

(3) Distribuitorii de publicitate si furnizorii de publicitate sunt obligati sa pastreze in original sau in
copii intreg materialul publicitar, inclusiv modificdrile operate ulterior, pe parcursul unui an din ziua
ultimei difuzari a mesajelor de interes public.

Capitolul IV
PUBLICITATEA COMERCIALA

Articolul 18. Continutul publicitatii comerciale

(1) Prevederile art.7 sunt aplicabile in cazul publicitatii comerciale.

(2) Cu exceptia cazului prevazut in alin.(4), publicitatea comerciala trebuie sa contina:

a) genericul ,,publicitate comerciala”, ,,publicitate”, semnul ,,P”” sau o altd forma de identificare, in
conformitate cu art.7 alin.(1);

b) datele de identificare ale comerciantului si/sau mijloacele de individualizare ale acestuia, produsele
si/sau mijloacele de individualizare ale acestora sau, dupa caz, datele de identificare ale distribuitorului de
publicitate si/sau mijloacele de individualizare ale acestuia.
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(3) Publicitatea comerciald nu poate contine una sau mai multe dintre urmatoarele informatii:

a) denumirea completd sau prescurtatd a unui partid politic si/sau informatii privind activitatea
acestuia, denumirea completa sau prescurtatd a unei organizatii social-politice si/sau informatii privind
activitatea acesteia, politicieni (numele si prenumele, imaginea sau vocea) si/sau informatii privind
proiectele (inclusiv, cauze, initiative sau idei) politice, simboluri (expresii, desene, imagine sau voce)
utilizate de partidele politice si/sau organizatiile social-politice;

b) datele de identificare ale persoanei juridice din sectorul statal care nu are statut de comerciant si/sau
mijloacele de individualizare ale acesteia, cu exceptia cazului prevazut in alin.(4).

(4) Publicitatea comerciala, a carei furnizor de publicitate si/sau distribuitor de publicitate este o
persoanad juridicd din sectorul statal, trebuie sa contina:

a) genericul ,,publicitate comerciala”, ,,publicitate”, semnul ,,P” sau o altd forma de identificare, in
conformitate cu art.7 alin.(1);

b) datele de identificare si/sau mijloacele de individualizare ale persoanei juridice din sectorul statal,
care a achitat in avans pentru difuzarea publicitatii comerciale;

) data ordinului bancar de platd avand ca obiect achitarea, de catre persoana juridica din sectorul
statal care nu are statut de comerciant, pentru difuzarea publicitatii comerciale.

(5) Este interzisa publicitatea comerciala:

a) ce reprezinta o actiune de concurenta neloiala;

b) pentru produsul, producerea si/sau comercializarea caruia este interzisa de lege;

c) pentru produsul pasibil de certificare (licentiere), in cazul in care certificatul (licenta) lipseste;

d) ce discrediteaza consumatorul de publicitate, care nu foloseste produsul, ce constituie obiect al
publicitatii.

Articolul 19. Contractul de difuzare a publicitatii comerciale

(1) Prevederile art.8 sunt aplicabile In cazul contractelor de difuzare a publicitatii comerciale

(2) Contractul de difuzare a publicitatii comerciale se incheie in forma scrisd, cu urméatoarele exceptii:

a) republicarea comunicatelor de presa ale comerciantilor, in cazul in care in publicitate este indicat
autorul comunicatului de presa;

b) publicitatii furnizorului de publicitate, avand ca obiect propria activitate cu scop comercial.

(3) Achitarea pentru serviciile de difuzare a publicitatii comerciale, prevazuta in art.18 alin.(4), poate fi
efectuata doar prin transfer bancar, n avans.

Articolul 20. Publicitatea comerciala ingelatoare

(1) Reprezintd publicitate comerciald inselatoare publicitatea, care contine date ce nu corespund
realitatii in ce priveste unul sau mai multe aspecte privind produsul, inclusiv:

a) caracteristicile bunurilor sau serviciilor:

1) disponibilitatea;

2) natura;

3) modul de executie;

4) compozitia;

5) metoda fabricatiei sau prestarii;

6) data fabricatiei sau prestarii;

7) daca acestea corespund scopului;

8) destinatia;

9) cantitatea;
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10) parametrii  tehnico-functionali, inclusiv durata de functionare si/sau termenul de
valabilitate/garantie;
11) originea geografica sau comerciala;
12) rezultatele asteptate ca urmare a utilizarii,
13) rezultatele si caracteristicile esentiale ale testelor sau controalelor efectuate asupra bunurilor sau
serviciilor;
b) pretul sau modul de calcul al pretului, inclusiv:
1) existenta si marimea reducerilor;
2) existenta si marimea tarifelor;
3) dobandirea unor drepturi sau avantaje, in cazul procurarii bunurilor sau prestarii serviciilor;
4) conditiile in care se distribuie bunurile sau se presteaza serviciile, inclusiv datele privind: timpul si
locul distribuirii sau prestarii; transportul, preschimbarea, restituirea, reparatia si/sau deservirea;
5) sursa de informare suplimentard/completd, dezvaluirea obligatorie in publicitate a careia este
prevazuta de legislatia in vigoare;
C) natura, competentele si drepturile furnizorului de publicitate si/sau altui comerciant mentionat in
publicitate:
1) identitatea si/sau mijloacele de individualizare;
2) patrimoniul;
3) calificarile, inclusiv datele privind detinerea actelor necesare pentru fabricarea bunurilor, prestarea
serviciilor si/sau comercializare;
4) statutul juridic;
5) detinerea drepturilor de proprietate industriald, comerciala si/sau intelectuala;
6) datele statistice selective, inclusiv cele ce vizeaza volumul producerii/vanzarii produselor sau
prestarii serviciilor
7) premiile si/sau distinctiile, inclusiv aprecierea cu medalii, diplome si altele asemenea.
d) normele de desfasurare a concursului, jocului sau a activitatii similare, inclusiv:
1) termenele de primire a cererilor de participare;
2) numarul si/sau valoarea premiilor;
3) termenele si modul (inclusiv locul) primirii premiilor;
4) sursa informatiilor suplimentare.
(2) Publicitatea comerciald difuzata in mass-media in schimbul unei plati/contraprestatii, fara insa ca
publicitatea sa fie precizata clar fie in cuprins, fie prin imagini ori sunete usor de identificat de catre
consumatorii de publicitate reprezinta publicitate comerciala Inselatoare.

Articolul 21. Publicitatea comparativa

(1) Se permite publicitatea comparativa, in ceea ce priveste comparatia, in cazul in care sunt
indeplinite cumulativ urméatoarele conditii:

a) nu este inseldtoare in sensul notiunii ,,publicitate inseldtoare” din art.3 si prevederilor art.20
alin.(1)-(2);

b) nu constituie o practica comerciald inselatoare, in conformitate cu art.22 alin.(5)-(12) din Legea
Republicii Moldova nr.105-XV din 13.03.2003 privind protectia consumatorilor,

C) compara bunuri sau servicii care raspund acelorasi necesitati sau sunt destinate acelorasi scopuri;

d) compara, in mod obiectiv, una sau mai multe caracteristici esentiale, relevante, verificabile si
reprezentative ale respectivelor bunuri sau servicii, care pot include si pretul;

e) nu discrediteaza sau denigreazd marcile, denumirile comerciale, alte semne distinctive, bunuri,
servicii, activitati sau situatia unui concurent;
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f) in cazul produselor cu denumire de origine, se refera in fiecare caz la produse cu aceeasi denumire;

g) nu profitd in mod neloial de reputatia unei marci, a unei denumiri comerciale sau a altor semne
distinctive ale unui concurent ori a denumirii de origine a produselor concurente;

h) nu prezinta bunuri sau servicii ca imitatii sau reproduceri ale bunurilor sau serviciilor purtand o
marca sau o denumire comerciala protejata;

1) nu creeaza confuzie intre comercianti, intre persoana care isi face publicitate si un concurent sau
intre marci, denumiri comerciale, alte semne distinctive, bunuri sau servicii ale persoanei care isi face
publicitate si cele ale unui concurent.

(2) Comparatiile care se refera la o oferta speciala trebuie sa indice, in mod clar si univoc, data la care
inceteaza oferta sau, daca este cazul, faptul ca oferta speciala se refera la stocul de bunuri sau de servicii
disponibil, iar daca oferta speciala nu a inceput inca, data de incepere a perioadei in care se aplica pretul
special sau alte conditii specifice.

(3) Publicitatea comparativa care nu intruneste cerinte prevazute in alin.(1)-(2) este interzisa.

Articolul 22. Protectia minorilor in domeniul publicitatii comerciale

Este interzisa publicitatea comerciala care:

a) contine elemente ce dduneaza minorilor din punct de vedere fizic, moral, intelectual sau psihic;

b) incurajeaza in mod indirect minorii sa cumpere produse sau servicii, profitind de lipsa de
experientd sau de credulitatea lor;

C) sugereaza ca posesia sau folosirea unui produs va oferi minorului un avantaj fizic sau social asupra
celorlalti copii de varsta lui sau ca lipsa acelui produs va avea efect opus;

d) afecteaza relatiile speciale care exista intre minori, pe de o parte, si parinti sau cadre didactice, pe de
alta parte;

e) contine afirmatii sau reprezentari, care riscd sa cauzeze minorilor vreun prejudiciu de natura fizica,
psihologicd sau morala, sau sd-i impingd spre situatii ori activitati care ar putea sa le pund in pericol
sandtatea sau siguranta, ori sa-i incurajeze sa frecventeze persoane sau locuri periculoase ori necunoscute;

f) prezinta, in mod nejustificat, minori in situatii periculoase.

Articolul 23. Difuzarea publicitatii comerciale

(1) Difuzorii de publicitate, nu sunt in drept sa difuzeze publicitate comerciald in urmatoarele cazuri:

a) publicitatea prezentata spre difuzare este in contradictie cu cerintele privind continutul publicitatii,
prevazute in art.7 si art.18;

b) in lipsa contractului de difuzare a publicitatii, incheiat in forma scrisa, cu exceptia cazului prevazut
in art.19 alin.(2);

C) in lipsa achitarii in avans pentru difuzarea publicitatii, prevazute in art.19 alin.(3);

d) difuzarea ar avea ca efect incalcarea cerintelor legislatiei in vigoare, ce au ca obiect modul si/sau
timpul difuzarii publicitatii comerciale.

(2) Publicitatea comerciald este prezentatd difuzorului de publicitate cu cel putin 2 zile lucratoare
inainte de ziua difuzarii.

(3) In perioada electorald, publicitatea comerciald cu participarea unuia sau mai multor subiecti ai
publicitatii politice este difuzatd in conformitate cu art.4 alin.(2).

(4) Distribuitorii de publicitate si furnizorii de publicitate sunt obligati sa pastreze in original sau in
copii intreg materialul publicitar, inclusiv modificarile operate ulterior, pe parcursul unui an din ziua
ultimei difuzari a publicitatii comerciale.

Capitolul V
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REGLEMENTARI SPECIALE PRIVIND DIFUZAREA PUBLICITATII

Articolul 24. Publicitatea in publicatiile periodice

(1) In publicatiile periodice publice, spatiul rezervat publicititii nu poate depasi 30% din spatiul unui
numar al editiei.

(2) In publicatiile periodice private, spatiul rezervat publicitatii este determinat de fiecare publicatie
periodica.

(3) Publicatiile periodice, distribuite pe bazad de abonament, sunt obligate sa indice in conditiile
abonadrii spatiul rezervat publicitatii din spatiul total al publicatiei.

(4) Spatiul rezervat publicitatii politice in perioada electorald, in publicatiile periodice publice, nu
poate depasi 20 la suta din spatiul total al fiecarui numar si/sau al fiecarui supliment.

Articolul 25. Publicitatea la radio si televiziune

(1) Publicitatea la radio si televiziune se difuzeaza in conformitate cu prezenta lege si Codul
audiovizualului al Republicii Moldova.

(2) in domeniul mesajelor de interes public si in domeniul publicititii comerciale, difuzate la radio si
televiziune, prezenta lege se aplica in calitate de lege generala, in masura in care nu contravine Codului
audiovizualului al Republicii Moldova.

(3) Consiliul Coordonator al Audiovizualului din Republica Moldova este in drept sa instituie cerinte
suplimentare privind continutul si modul de difuzare a publicitatii comerciale la radio si televiziune, in
conformitate cu Codul audiovizualului al Republicii Moldova.

Articolul 26. Publicitatea pe paginile web

(1) Difuzorul de publicitate pe pagina web este obligat sa prezinte pe pagina web date suficiente despre
sine, in masura sa-I identifice ca subiect al dreptului civil.

(2) Difuzorul de publicitate pe pagina web cu statut de mass-media on-line este obligat sa prezinte pe
pagina web:

a) in cazul persoanelor fizice — datele de identificare ale persoanei si codul fiscal;

b) in cazul persoanelor juridice — informatiile prevazute la lit.a), lista tuturor fondatorilor persoanei
juridice, administratorul (conducatorul) persoanei juridice, adresa postala si adresa electronica.

Articolul 27. Publicitatea in timpul demonstririi publice a filmelor
Este interzisa intreruperea filmelor artistice, documentare, de diapozitive etc., care sunt demonstrate in
cinematografe sau alte locuri publice, in scopul difuzarii publicitatii.

Articolul 28. Publicitatea prin posta si servicii de telefonie

(1) Difuzarea publicitatii prin serviciile postale si serviciile de telefonie poate fi oferita
adresatului/abonatului numai la solicitarea sau cu acordul prealabil al acestuia. Publicitatea este
consideratd receptionatd fara acordul prealabil al adresatului/abonatului, daca difuzorul de publicitate nu
demonstreaza ca detine asemenea acord.

(3) Plasarea publicitdtii pe trimiterile postale se efectueazd in temeiul permisiunii organului central de
specialitate al administratiei publice In domeniul postei. Modul de eliberare a autorizatiilor si marimea
platii incasate se stabilesc de catre organul nominalizat. Plata se varsa integral la bugetul de stat.
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(3) Difuzarea publicitatii pe liniile telefonice gratuite ale serviciilor de urgenta (politie, Servicii de
urgentda medicala, pompieri, alte linii de ajutor urgent) si ale serviciilor gratuite de informatii de interes
public este interzisa.

Articolul 29. Publicitatea pe/in mijloace de transport si vehicule publicitare

(1) Plasarea publicitatii pe/in mijloacele de transport (de pasageri, marfuri, prestari Servicii) se
efectueazd 1n bazd de contracte incheiate cu proprietarii acestora fard autorizarea autoritafilor
administratiei publice locale.

(2) Este interzisa solicitarea de la proprietarii mijloacelor de transport a altor documente, decat cele
prevazute in alin.(1) privind publicitatea plasata pe/in mijloacele de transport, daca aceasta corespunde
cerintelor de siguranta si regulilor de circulatie rutiera.

(3) Este interzisa plasarea pe/in mijloacele de transport a publicitatii:

a) care repeta sau imita scheme grafice si/sau cromatice aplicate mijloacelor speciale de transport;

b) care este aplicata prin utilizarea de materiale reflectorizante;

C) care este insotitd de semnale sonore si luminoase;

d) pe suprafata de sticla/transparentd a mijlocului de transport, cu exceptia cazurilor cand in scop
publicitar sunt utilizate materiale care ofera o vedere neobstructionatd din interiorul mijlocului de
transport;

(4) Este interzisa publicitatea prin retelele de informare sonora a pasagerilor in mijloacele de transport
public, in statii, gari, porturi si aeroporturi. Aceasta interdictie nu se aplica mesajelor de interes public.

(5) Alte restrictii decat cele prevazute in alin.(3)-(4), se stabilesc de catre organele care exercita functia
de control asupra securitatii circulatiei.

(6) Vehiculele speciale destinate publicitatii trebuie sa fie echipate astfel incat sa nu pericliteze traficul
circulatiei si sd nu limiteze vizibilitatea participantilor la trafic.

(7) Vehiculele special echipate in scopuri de publicitate nu vor circula in convoi mai mare de 2 masini.

Articolul 30. Publicitatea interioara

(1) Publicitatea interioara poate fi plasatd doar cu acordul proprietarului imobilului/locatiei sau al
reprezentantului sdu autorizat.

(2) Este interzisa plasarea publicitdtii interioare in incinta autoritatilor publice si administratiilor
locale, in institutiile prescolare, in institutiile de invatdmant preuniversitar. Aceastd interdictie nu se
aplicd mesajelor de interes public.

Articolul 31. Publicitatea exterioara (outdoor) si restrictii fatd de amplasarea mijloacelor de
publicitate

(1) Publicitatea exterioara se difuzeaza prin intermediul amplasarii mijloacelor de publicitate
exterioara.

(2) Prin hotarare de guvern sunt stabilite rigori privind amplasarea mijloacelor de publicitate
exterioard, avand ca obiect:

a) cerintele de sigurantd, in cazul amplasarii mijloacelor de publicitate exterioara de-a lungul partii
carosabile a strdzilor si a drumurilor, pe poduri, rampe si altele asemenea,;

b) cerintele de siguranta, in cazul amplasarii mijloacelor de publicitate exterioara in localitati;

c) norme minime de estetica ale suportului tehnic destinat plasarii publicitatii exterioare;

d) amplasarea mijloacelor de publicitate exterioara;

e) implementarea altor prevederi ale prezentei legi.

(3) Amplasarea mijloacelor de publicitate exterioara este interzisa:
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a) pe cladirile reprezentand sedii ale autoritatilor administratiei publice centrale si locale, precum si ale
institutiilor publice, cu exceptia panourilor care anunta activitatea ce se desfasoara in interiorul sediilor;

b) pe arbori si/sau prin vatamarea/nimicirea de arbori;

C) pe partea carosabild a strazilor si a drumurilor, indiferent de categoria acestora;

d) in afara localitatilor, la o distantd mai mica de 5 metri de la marginea carosabilului;

e) pe trotuare, spatii pietonale, alei, zone verzi dintre trotuar sau spatiu pietonal si carosabil;

f) pe monumente si in zonele de protectie a monumentelor de importanta nationala sau locala;

g) pe monumentele istorice, cu exceptia firmelor care anuntd activitatea ce se desfdsoara in interiorul
cladirii si a mesh-urilor amplasate pe perioada efectudrii lucrarilor de consolidare/restaurare in conditiile
prezentei legi;

h) pe cladirile aflate in stare avansatd de deteriorare, in situatia in care amplasarea mijlocului de
publicitate afecteaza structura de rezistenta si/sau stabilitatea si integritatea elementelor constructive si
decorative ale anvelopei cladirii,

I) in incinta si pe elementele de imprejmuire a cimitirelor, lacasurilor de cult, a scuarurilor, parcurilor
si gradinilor publice;

J) in interiorul intersectiilor si al sensurilor giratorii, in spatiul destinat semnalizarii rutiere, in zone in
care desfasurarea in conditii normale a traficului ar putea fi perturbata;

K) pe stalpii de sustinere a elementelor de semnalizare rutiera sau de circulatie;

[) in zona de protectie a drumurilor.

(4) Se interzice acoperirea cu orice mijloc de publicitate exterioara a suprafetelor vitrate ale cladirilor.

(5) Se interzice amplasarea si utilizareca mijloacelor de publicitate exterioara sonore, cu exceptia
vehiculelor publicitare utilizate in conditiile prezentei legi.

(6) Se interzice amplasarea mijloacelor de publicitate exterioara care prin forma, continut, dimensiuni
si culori In combinatii specifice:

a) pot fi confundate sau pot impiedica vizibilitatea mijloacelor de semnalizare rutiera, semafoarelor,
indicatoarelor de orientare si informare;

b) reproduc imagini ale indicatoarelor rutiere sau imagini ce pot fi confundate cu acestea;

) impiedica vizibilitatea intersectiilor, trecerilor de pietoni, statiilor de transport public;

d) incomodeaza (orbesc) participantii la trafic sau rezidentii/locatarii cladirilor si apartamentelor din
preajma.

(7) In situatia in care, pe fatada sau pe calcanul unei cladiri, sunt amplasate mai multe mijloace de
publicitate exterioara in afara de firme, acestea vor fi realizate in mod unitar, fiind obligatoriu de acelasi
tip si dimensiuni, incadrate simetric pe fatada sau calcanul respectiv.

Articolul 32. Autorizarea amplasirii mijloacelor de publicitate exterioara

(1) Cu exceptia cazului prevazut in alin.(3), mijloacele de publicitate exterioara se amplaseaza in baza
permisului organului respectiv al administratiei publice locale si, dupa caz:

a) al avizului subdiviziunii teritoriale a Inspectoratului National de Patrulare al Ministerului Afacerilor
Interne (Politiei Rutiere a Ministerului Afacerilor Interne);

b) al avizului organului teritorial al Directiei Drumurilor, in cazul amplasarii publicitatii pe arterele
rutiere din afara localitatilor;

c) al avizului organului respectiv de conducere al Caii Ferate din Moldova, in cazul amplasarii
publicitdtii in zona de expropriere a caii ferate;

d) al acordului scris al proprietarului terenului pe care se amplaseaza constructia.

(2) Permisul pentru amplasarea mijloacelor de publicitate exterioara prevazut in alin.(1) este eliberat
gratuit in termen de 20 de zile lucrdtoare, in conformitate cu reglementarile administratiei publice locale
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in domeniu. Absenta reglementarilor administratiei publice locale in domeniu nu constituie temei pentru
refuzul de a elibera permisul. Refuzul de a elibera permisul pentru amplasarea mijloacelor de publicitate
exterioara se argumenteaza in scris.

(3) Mijloacele de publicitate exterioara pe cladiri si alte constructii aflate in proprietate privata se
amplaseaza in baza:

a) permisului organului teritorial de arhitectura, in lipsa permisului organului respectiv al
administratiei publice locale;

b) acordului scris al proprietarului/proprietarilor cladirii/constructiei.

(4) Permisul pentru amplasarea mijloacelor de publicitate exterioara prevazut in alin.(3) este eliberat
gratuit in termen de 20 de zile lucratoare, in conformitate cu reglementarile in domeniu. Absenta
reglementarilor Tn domeniu nu constituie temei pentru refuzul de a elibera permisul. Refuzul de a elibera
permisul pentru amplasarea mijloacelor de publicitate exterioard se argumenteaza in scris.

(5) Pentru amplasarea publicitatii se incaseaza o taxd in modul si marimea stabilite de Codul fiscal.
Alte taxe si plati publice sunt interzise.

(6) Constructiile destinate publicitatii sunt folosite exclusiv in scopul difuzarii publicitatii.

Articolul 33. Amenajarea locurilor de comert si de prestari de servicii

(1) In locurile de comert si de prestiri de servicii, folosirea de catre comercianti in interior si exterior a
elementelor de design si amenajat artistic §i arhitectural ce contin emblema firmei, marca comerciala,
marfuri sau imaginea lor, orice altd informatie ce corespunde profilului intreprinderii nu se considera
publicitate si se efectueaza fara autorizarea autoritatilor administratiei publice locale.

Articolul 34. Cerinte privind amplasarea firmelor

(1) Firmele se amplaseaza pe fatadele cladirilor sau in locuri special amenajate dupa cum urmeaza:

a) pe cladirile de locuit cu spatii cu alta destinatic la parter sau mezanin, se amplaseaza doar pe
portiunea de fatada corespunzatoare acestor spatii sau pe parapetul plin si continuu al primului etaj, unde
este cazul, cu acordul proprietarilor;

b) firmele in consola se amplaseaza la o indltime minima de 2,50 m de la nivelul trotuarului. Fata de
planul vertical al fatadei, firmele vor putea iesi in consold maximum 1,20 m, dar pastrand o distanta de
minimum 1,00 m fatd de planul vertical ce trece prin bordura carosabilului sau fata de limita interioara a
plantatiei de aliniament;

C) copertinele pe care se inscriptioneaza o firma vor fi amplasate la minimum 2,50 m indltime fata de
nivelul trotuarului si vor iesi din planul fatadei maximum 1,50 m, ele vor pastra o distantd de minimum
1,00 m fatd de planul vertical ce trece prin bordura carosabilului sau fata de limita interioard a plantatiei
de aliniament;

d) in cazul amplasarii firmelor pe aticul cladirilor de locuinte colective sau pe parapetul plin al etajului
I, dupa caz, firmele nu vor depasi dimensiunile elementelor constructive suport;

e) in cazul apartamentelor in care se deruleaza activitati cu caracter temporar situate in cladiri de
locuinte colective, firmele aferente se amplaseaza la parterul cladirii, cu acordul proprietarilor afectati.

(2) In situatia prevazuti la alin.(1) lit.e), firmele se amplaseaza:

a) in zona scarii de acces corespunzatoare, daca apartamentul este situat la alte niveluri decat la parter
sau demisol,

b) fara a depasi limita spatiului respectiv, daca apartamentul este amplasat la parter sau demisol.

Articolul 35. Autorizarea amplasarii firmelor
(1) Firmele si copertinele inscriptionate se amplaseaza in conditiile legii.
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(2) Firmele inscriptionate pe vitrinele/usile de acces se amplaseaza in baza permisului organului
teritorial de arhitectura.

Articolul 36. Parametrii de amplasare a firmelor

(1) In cazul firmelor iluminate, reflectoarele se vor amplasa astfel incat si asigure o iluminare
uniformad, care sd pund in valoare cladirea si care s nu deranjeze traficul auto si pietonal, reflectoarele
fiind mascate de elemente ale constructiei sau firmei.

(2) Firmele iluminate vor fi amplasate la minimum 3,00 m de la nivelul solului.

(3) Firmele iluminate amplasate la mai putin de 30 m de semnalizarile rutiere nu vor folosi culorile
specifice acestora si nici lumina intermitenta.

Articolul 37. Amplasarea panourilor publicitare, ecranelor si publicititii luminoase

(1) Este interzisa amplasarea mijloacelor de publicitate luminoase pe suporturile existente care nu au
fost destinate publicitatii, cum sunt: stalpii de telecomunicatii si/sau electricitate, instalatiile de iluminat
public, instalatiile de semaforizare.

(2) Pot fi amplasate panouri publicitare, ecrane si publicitate luminoasa pe calcane, pe fatade, pe terase
ori acoperisuri ale cladirilor, astfel incat sistemele lor de prindere sa nu constituie o sursa de accidente si
sd nu afecteze structura de rezistenta si functionarea optima a cladirilor.

(3) Amplasarea panourilor publicitare, ecranelor si publicitatii luminoase pe cladiri se autorizeaza
numai Tn baza unei expertize tehnice elaborata in conditiile legii de catre experti autorizati.

(4) Verificarea constructiei cu privire la respectarea cerintelor esentiale de calitate prevazute la alin.(2)
se realizeaza prin reexpertizare tehnicd, la fiecare 10 ani de la data emiterii autorizatiei de construire
pentru amplasarea structurii publicitare, sau ca urmare a actiunilor factorilor de risc naturali/antropici
asupra constructiei/elementului constructiv care sustine structura publicitara.

(5) Panourile publicitare amplasate pe calcanele sau fatadele cladirilor nu vor depdsi limitele acestora.

(6) Sunt exceptate de la prevederile prezentei legi ecranele publicitare care fac parte integranta din
fatadele cladirilor si care au fost autorizate impreuna cu acestea, in conformitate cu legislatia in vigoare.

Articolul 38. Parametrii panourilor publicitare, ecranelor si publicitatii luminoase

(1) In situatia amplasirii pe terasele sau acoperisurile constructiilor, panourile publicitare, ecranele si
publicitatea luminoasa vor avea urmatoarele Tnaltimi:

a) cel mult 3,00 m daca fatada constructiei-suport are inaltimea mai mica de 15,00 m;

b) cel mult 1/5 din indltimea fatadei, dar nu mai mult de 6,00 m, daca fatada constructiei-suport are
indltimea mai mare de 15,00 m.

(2) Pe stalpii de iluminat public pe care nu sunt amplasate semnalizari rutiere si indicatoare de
circulatie se pot amplasa panouri peste cota minima de +4,00 m de la sol.

(3) Pe un stalp se poate amplasa un singur panou, iar proiectia la sol a panoului se va situa in afara
gabaritului carosabilului.

(4) Panourile publicitare amplasate pe sol vor fi montate astfel incat sa nu impiedice circulatia rutiera
si/sau pietonald, ori accesul pietonal si/sau al autovehiculelor de interventie pe proprietati, cu respectarea
prevederilor prezentei legi.

(5) Panourile publicitare, indiferent de tipul de proprietate pe care au fost montate, vor fi amplasate
astfel incat proiectia la sol a acestora s fie in totalitate in interiorul proprietatii pe care au fost autorizate.

(6) Panourile de mici dimensiuni, respectiv cu suprafata maxima de 2,20 mp se amplaseazd la o
distanta de cel putin 25,00 m intre panouri.
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(7) Panourile de mari dimensiuni, respectiv cu suprafata maxima de 12,00 mp, se amplaseaza la 0
distanta de cel putin 50,00 m intre panouri.

(8) In situatia in care ansamblul de mijloace de publicitate este constituit dintr-0 succesiune de panouri
publicitare de diferite dimensiuni dispuse in orice combinatie, distanta dintre panouri va fi de minimum
50,00 m.

(9) Sunt exceptate de la prevederile alin. (1)-(4), mijloacele de publicitate amplasate in interiorul
incintelor centrelor comerciale, supermagazinelor, hipermagazinelor, parcurilor comerciale, parcurilor
industriale.

(10) Se interzice montarea pe trotuare si spatii pietonale cu latimea mai mica de 2,25 m, precum $i pe
zonele verzi dintre trotuar sau spatiu pietonal si carosabil a panourilor publicitare cu structura proprie si
elemente de sustinere care necesitd fundatie.

(11) Realizarea elementelor de fundare/ancorare necesare asigurarii stabilitatii panoului de publicitate
se executa obligatoriu ingropat, respectiv sub cota suprafetei solului/trotuarului, pana la nivelul solului.

Articolul 39. Amplasarea panourilor publicitare, ecranelor si publicititii luminoase de-a lungul
strazilor si drumurilor

(1) Pe strazi, panourile publicitare se amplaseaza:

a) la distanta de minimum 4,00 m fata de limita carosabilului, in cazul in care nu exista trotuar;

b) la distanta de minimum 1,00 m fata de limita dinspre carosabil a spatiului verde de pe trotuar, fara a
impiedica circulatia pietonilor;

) la minimum 2,50 m inaltime de la sol, pentru panourile cu suprafata utila mai mare de 2,50 mp per
fata.

(2) De-a lungul drumurilor si in cadrul zonei de protectic a acestora, panourile publicitare se
amplaseaza:

a) la minimum 2,50 m inaltime de la sol, pentru panourile cu suprafata utila mai mare de 2,50 mp per
fata;

b) cu distanta de minimum 50,00 m intre 2 panouri publicitare, pe sectoarele de drum din intravilan;

C) cu distanta de minimum 100,00 m intre doud panouri publicitare, pe sectoarele de drum din
extravilan;

d) la minimum 100,00 m fata de intersectiile cu drumurile laterale cu mai mult de patru benzi de
circulatie;

e) in afara curbelor cu vizibilitate redusa;

f) la minimum 100,00 m fata de intersectiile semaforizate.

Articolul 40. Dimensiunile panourilor si ecranelor publicitare amplasate in intravilanul si
extravilanul localitatilor

(1) Panourile si ecranele publicitare amplasate pe sol in intravilanul localitatilor vor avea urmatoarele
dimensiuni: 1,20 x 1,80 m, 3,20 x 2,40 m, respectiv 4,00 x 3,00 m.

(2) In extravilanul localitatilor pot fi amplasate panouri publicitare pe zona de protectie a drumurilor
publice, avand dimensiunea de 8,00 x 4,00 m, iar in afara acestora si panouri de 14,00 x 4,00 m.

Articolul 41. Reguli de amplasare a panourilor publicitare mobile

Pe trotuarele/spatiile pietonale cu o latime de cel putin 2,25 m se pot amplasa panouri publicitare
mobile pliante, avand ca scop promovarea comerciala, comunicarea de tarife sau actiuni promotionale,
specifice activitatii desfasurate de beneficiarul publicitatii, in urmatoarele conditii:

a) dimensiunile maxime ale panoului vor fi de 0,50 m x 0,90 m;
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b) amplasarea panoului este permisa numai in dreptul spatiului destinat activitatii care face obiectul
publicitatii si numai pe durata programului zilnic de functionare a acestuia.

Articolul 42. Reguli de utilizare a mobilierului urban ca suport publicitar

(1) Pot fi utilizate ca suport publicitar urmatoarele tipuri de mobilier urban: adaposturile destinate
publicului/statiile de transport in comun, chioscurile de ziare si alte chioscuri cu activitati comerciale,
coloanele port-afis, cabinele telefonice si altele asemenea, cu respectarea prevederilor Regulamentului
local privind amplasarea mijloacelor de publicitate.

(2) Adaposturile destinate publicului si statiile de autobuz pot fi utilizate ca suport de publicitate
pentru panouri unitare de maximum 2,20 mp, in cazul in care sunt amplasate mai multe panouri sau
panouri cu doud fete utile suprafata totala de publicitate nu va depdasi 4,50 mp.

(3) Chioscurile de ziare si alte chioscuri cu activitati comerciale pot fi utilizate ca suport de publicitate
pentru panouri cu suprafatd unitard de maximum 2,00 mp, in cazul in care sunt amplasate mai multe
panouri, suprafata totald de publicitate pentru un chiosc nu va depasi 6,00 mp.

(4) Se interzice instalarea panourilor pe acoperisul adaposturilor destinate publicului, statiilor de
transport In comun si al chioscurilor.

(5) Coloanele port-afis vor putea fi utilizate numai pentru afise si/sau anunturi de spectacole si
manifestdri culturale, este interzisd suprapunerea de afise de spectacol In cazul in care termenul la care
acestea vor avea loc nu a fost depasit.

Articolul 43. Reguli de amplasare a bannerelor si steagurilor publicitare

(1) La amplasarea bannerelor se vor avea in vedere urmatoarele:

a) nu este permisa amplasarea bannerelor in intersectii, in zone in care impiedica vizibilitatea rutiera
sau perspectiva asupra monumentelor istorice ori naturale sau in locuri unde exista panouri publicitare;

b) este interzisa amplasarea pe domeniul public a suporturilor/stalpilor in scopul exclusiv de sustinere
a bannerelor;

c) bannerele montate perpendicular pe axul drumului vor fi instalate la 0 inaltime minima de 5,00 m
fata de sol, astfel incat sa nu afecteze vizibilitatea rutiera si imaginea urbana;

d) bannerele vor fi amplasate astfel incat distanta intre acestea sa fie de minimum 100,00 m;

e) este permisa amplasarea bannerelor pe o durata de cel mult o luna calendaristica.

(2) Steagurile publicitare montate pe catarg si pe stalpi, la indltimea minima de 2,50 m de la cota
terenului amenajat, se amplaseaza numai in locuri in care nu impiedicd vizibilitatea circulatiei rutiere.

(3) Pe un catarg se poate amplasa un singur steag.

(4) Durata de mentinere a steagurilor publicitare va fi de maximum 30 de zile calendaristice cu
posibilitatea prelungirii acestei perioade cu inca o perioada de 30 de zile.

(5) Sunt exceptate de la prevederile alin. (2),(4), steagurile publicitare amplasate in incintele centrelor
comerciale, supermagazinelor, hipermagazinelor, parcurilor comerciale, parcurilor industriale, cu conditia
sa nu afecteze vizibilitatea circulatiei rutiere.

Articolul 44. Reguli de amplasare a mesh-urilor

(1) Este permisa amplasarea mesh-urilor in urmatoarele situatii:

a) pe constructii, inclusiv monumente istorice, numai in situatia n care acestea constituie protectie
catre domeniul public pe perioada efectudrii lucrarilor de consolidare/restaurare, dar nu mai mult de un an
calendaristic si numai daca reproduc imaginea constructiei dupa consolidare/restaurare. Eventualele texte
de publicitate comerciald vor ocupa cel mult 25% din suprafata totala a acestora,;

b) pe calcanele constructiilor care nu sunt clasate monumente istorice.
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(2) Prin exceptie, se pot amplasa mesh-uri pe fatadele cladirilor de locuit, a cladirilor cu functiuni
comerciale si de birouri, dacd Regulamentul local privind amplasarea mijloacelor de publicitate o permite.

Articolul 45. Reguli de amplasare a indicatoarelor publicitare directionale

(1) Este permisa amplasarea indicatoarelor publicitare directionale pe stalpii de iluminat public, daca
pe acestia nu sunt montate semnalizari rutiere, in urmatoarele conditii:

a) suprafata indicatorului publicitar directional este mai mica de 1,00 mp;

b) indltimea de amplasare este de minimum 3,00 m;

C) pe un stalp se poate monta un singur indicator publicitar directional,

d) prin exceptie de la prevederile lit.c), poate fi montat un al doilea indicator directional pentru
semnalarea serviciilor de urgenta sau a serviciilor necesare in deplasare, cum sunt: statiile de alimentare
cu carburanti, atelierele auto sau de vulcanizare.

(2) Amplasarea de stalpi-suport pentru indicatoarele publicitare directionale se va realiza in baza
autorizatiei emise de autoritatile publice locale.

Articolul 46. Reguli de amplasare a afiselor publicitare si a anunturilor de mica publicitate

(1) In vederea asiguririi eficientei informarii cetitenilor, a libertitii de expresie si esteticii urbane,
autoritatile administratiei publice locale vor instala in amplasamente cu vizibilitate, in conditiile
regulamentului local de publicitate, panouri speciale destinate afiselor publicitare i anunturilor de mica
publicitate.

(2) Panourile prevazute la alin.(1) vor fi curatate saptamanal de catre administratia publica locala.

(3) Autoritatile administratiei publice locale vor stabili prin regulamentul local de publicitate, ziua din
cursul saptamanii in care panourile cu anunturi de mica publicitate vor fi curatate in vederea actualizarii
anunturilor.

(4) Este interzisa amplasarea de afise publicitare care sa acopere alte afise publicitare postate anterior,
aflate in perioada de valabilitate, care fac publicitate unor evenimente/actiuni/campanii aflate in derulare
sau care urmeaza sd se deruleze.

Capitolul VI
DISPOZITII SPECIALE PRIVIND PUBLICITATEA UNOR PRODUSE

Articolul 47. Publicitatea bauturilor alcoolice

(1) Este interzisa difuzarea publicitatii bauturilor alcoolice:

a) cu concentratia alcoolicd mai mare de 20% in volum;

b) in cadrul concursurilor, daca fac referiri la denumirea sau la marca unei bauturi alcoolice, prevazuta
la lit.a);

c) adresata minorilor, in care sunt imagini ale minorilor si/sau relatari ale persoanelor ce se bucura de
autoritate in randul minorilor;

d) care stabileste o legatura intre consumul de alcool si imbunatatirea calitatilor fizice, psihice sau a
abilitatii in conducerea de vehicule;

e) care sugereaza ca prin consumul de alcool se pot obtine performante sociale sau sexuale;

f) care sugereaza ca alcoolul are calitati terapeutice sau ca acesta este stimulent, sedativ sau mijloc de
solutionare a problemelor personale;

g) care incurajeaza consumul excesiv de alcool si/sau pune intr-o lumina negativa consumul moderat
sau abtinerea de la consumul de bauturi alcoolice;

h) care prezinta drept o calitate continutul ridicat in alcool al bauturilor;
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i) in care sunt prezentate personaje, decoruri sau situatii din programele audiovizuale difuzate sau care
urmeaza a fi difuzate;

J) in productia cinematografica sau tiparita destinatd minorilor;

K) pe prima pagina a ziarelor, pe prima coperta si pe prima pagina a revistelor;

I) pe/in mijloacele de transport public, in statii sau in gari;

m) in institutiile pentru copii si de invatamant si in cele medicale, precum si la o distanta de mai putin
de 200 metri de la intrarea principald a acestora.

(2) Publicitatea bauturilor alcoolice este insotitd, in toate cazurile, de un avertisment privind dauna
consumului excesiv de bauturi alcoolice.

(3) In domeniul audiovizualului, publicitatea bauturilor alcoolice se difuzeazd in conformitate cu
prezenta lege si Codul audiovizualului al Republicii Moldova.

Articolul 48. Publicitatea produselor din tutun
Publicitatea produselor din tutun este difuzatd in conformitate cu prezenta lege si Legea Republicii
Moldova privind controlul tutunului.

Articolul 49. Publicitatea pentru produsele medicamentoase, tratamentele medicale si a tehnicii
medicale

(1) Furnizorii de publicitate sunt in drept sa difuzeze publicitate pentru produse medicamentoase si
tratamente medicale care nu necesita prescriptie medicala, cu exceptiile prevazute in alin.(2)-(3).

(2) Este interzisa publicitatea si teleshopping-ul:

a) pentru produsele medicamentoase, care contin substante psihotrope sau narcotice;

b) pentru produse medicamentoase si tratamente medicale eliberate fara prescriptie medicala, care
contin substante ce pot dduna sanatatii.

(3) Ministerul Sanatatii al Republicii Moldova va aproba anual lista produselor medicamentoase si a
tratamentelor medicale prevazute in alin.(2).

(4) Publicitatea pentru fiecare produs medicamentos va include, in mod cumulativ, urmatoarele
informatii:

a) denumirea produsului;

b) denumirea comuna, daca produsul confine un singur ingredient activ;

¢) indicatia terapeutica (afectiunile pentru care se foloseste produsul medicamentos);

d) avertizarea ,,Acest medicament se elibereaza fara prescriptie medicala. Cititi cu atentie prospectul”;

e) alte informatii prevazute de lege.

(2) Este interzisa difuzarea publicitatii:

a) pentru produsele medicamentoase, tratamentele medicale si/sau a tehnicii medicale adresata
minorilor, Tn care sunt imagini ale minorilor si/sau relatari ale persoanelor ce se bucurd de autoritate in
randul minorilor;

b) in care personalul medical sau farmacistii prezintd sau recomanda produse medicamentoase,
tratamente medicale, vitamine, suplimente alimentare, nutrien{i sau suplimente nutritive;

) pentru produse medicamentoase, vitamine, suplimente alimentare, nutrienti, suplimente nutritive si
tratamente medicale, daca prezentarile confin recomandari sau avize ale asociatiilor medicale;

d) pentru produsele medicamentoase, prin care se promoveaza folosirea irationald a acestora sau se
exagereaza calitatile lor terapeutice;

e) pentru produse medicamentoase, vitamine, suplimente alimentare, nutrienti, suplimente nutritive si
tratamente medicale, prezentate sau recomandate de personalitdti ale vietii publice, culturale, stiintifice,
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sportive ori de alte persoane, care, datorita celebritatii lor, pot incuraja consumul acestor produse sau
tratamente;

f) in care sunt prezentate cazuri de vindecare a unor boli grave cu ajutorul tratamentelor conventionale
sau neconventionale, daca diagnosticul si actele medicale care 1l atestd nu au fost certificate in
conformitate cu legislatia in vigoare;

g) in care sunt prezentate expresii/mesaje de recunostintd a persoanelor fizice in legatura cu folosirea
obiectului publicitatii;

h) in care sunt prezentate impresii despre prioritatile obiectului publicitatii cu referintd la rezultatele
testelor obligatorii asupra bunurilor sau serviciilor in vederea inregistrarii de stat a obiectului publicitatii;

i) in care sunt prezentate presupuneri despre existenta unei boli sau dereglari de sanatate in
dependentd de anumite simptome sau sa sugereze un auto diagnostic;

J) in care sunt prezentate, In termeni improprii sau incorecti, referinte cu privire la vindecare;

K) in care se sugereaza ca starea de sanatate normald ar putea fi afectatd daca nu consuma obiectul
publicitatii. Aceasta interdictie nu se aplica campaniilor de vaccinare sustinute de industria farmaceutica
si aprobate de Ministerul Sanatatii;

I) prin care se creeaza impresia inutilitatii adresarii la medic;

m)care garanteaza influenta pozitiva a obiectului publicitatii, siguranta si eficienta acestuia, lipsa
efectelor secundare sau ca este mai bun decat/ori echivalent cu cel al altui tratament sau produs
medicamentos;

n) in care obiectul publicitatii se prezinta in calitate de adaos biologic activ sau adaos alimentar sau
altceva ce nu reprezintd un produs medicamentos;

0) care contine afirmari despre faptul ca siguranta si eficienta obiectului publicitatii sunt garantate de
faptul ca este natural,

p) care contine informatii despre organe si/sau tesuturi umane in calitate de obiecte de vanzare-
cumparare.

(3) Furnizorul publicitatii medicamentelor, a articolelor cu destinatie medicala, a tehnicii medicale, a
metodelor de tratament, profilaxiei, diagnosticarii, reabilitarii trebuie sa aiba permisiunea de a le produce,
comercializa sau presta, eliberata de organul central de specialitate al administratiei publice iIn domeniul
ocrotirii sanatagii.

(4) Publicitatea substantelor medicamentoase eliberate cu prescriptia medicului, precum si publicitatea
articolelor cu destinatie medicala si a tehnicii medicale, a caror utilizare necesita o pregatire speciala, se
permite numai in locurile de desfasurare a expozitiilor, seminarelor, conferintelor si altor evenimente
similare Tn domeniul medical si farmaceutic, precum si In publicatiile destinate lucratorilor medicali si
farmacistilor.

Articolul 50. Publicitatea armelor, armamentului si a tehnicii militare
Se interzice publicitatea, in alte locuri decat cele de comercializare si in revistele de specialitate, pentru
orice tip de arme, munitii, explozivi, metode si mijloace pirotehnice.

Articolul 51. Publicitatea jocurilor de noroc
Este interzisa publicitatea jocurilor de noroc.

Articolul 52. Publicitatea serviciilor financiare, de asigurare, de investitii si a
hartiilor de valoare
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(1) Se interzice difuzarea publicitatii serviciilor financiare (inclusiv bancare), de asigurare si de
investitii legate de utilizarea mijloacelor banesti ale persoanelor fizice si juridice, precum si a valorilor
mobiliare, continutul careia:

a) are ca obiect marimile presupuse ale venitului din valorile mobiliare (cu exceptia valorilor
mobiliare cu venit fixat) si pronosticul cresterii cursului lor;

b) garanteaza marimea dividendelor pentru actiunile nominative ordinare;

C) garanteaza in mod public sau in alt mod aduce la cunostinta investitorilor informatia despre
asigurarea valorii mobiliare respective, in raport cu alte valori mobiliare;

d) prezintd garantii, promisiuni sau presupuneri cu privire la viitoarea eficientd (rentabilitate) a
activitatii, inclusiv comunicarea cresterii cursului valorii mobiliare.

(2) Publicitatea serviciilor financiare, de asigurare, de investitii si a valorilor mobiliare se permite
numai in cazul in care furnizorul de publicitate dispune de licentd de stat pentru genul respectiv de
activitate cu indicarea organului care a eliberat licenta, numarului si datei eliberarii ei.

(3) Se interzice publicitatea valorilor mobiliare:

a) pana la momentul inregistrarii ofertelor publice ale valorilor mobiliare respective;

b) in perioada suspendarii emisiunii valorilor mobiliare.

Capitolul VI
AUTOREGLEMENTAREA iN DOMENIUL PUBLICITATII

Articolul 53. Autoreglementarea in domeniul publicitatii

(1) Producatorii de publicitate, distribuitorii de publicitate, difuzorii de publicitate si alte organizatii
din domeniul publicitatii sunt in drept s se asocieze in vederea reprezentdrii si apararii intereselor,
elaborarii, adoptarii i monitorizarii respectarii codurilor de conduita in domeniul publicitatii.

(2) Organizatiile din domeniul publicitatii au dreptul:

a) sa colaboreze in vederea promovarii si/sau implementarii de catre autoritatile publice a politicilor si
reglementarilor in domeniul legislatiei cu privire la publicitate;

b) sa elaboreze si sa adopte codul/coduri de conduita si sa desemneze responsabilul/responsabilii de
codul/codurile de conduita;

C) sa exercite alte drepturi, in conformitate cu legislatia in vigoare.

(3) In raport cu organizatiile din domeniul publicititii care au semnat codul de conduiti, responsabilul
de codul de conduita este in drept:

a) sa exercite controlul respectarii codului de conduita de catre organizatiile din domeniul publicitatii;

b) sa examineze plangerile parvenite asupra activitatii in domeniu;

C) sa aplice sanctiuni, in conformitate cu prevederile codului de conduita si a altor acte ce
reglementeaza activitatea organizatiei.

(4) Organele abilitate sa constate si sa sanctioneze contraventiile in domeniul publicitatii sunt in drept
sa solicite organizatiilor profesionale cu rol de autoreglementare formularea si prezentarea avizelor.

Capitolul VII
CONTROL DE STAT SI SANCTIUNI iN DOMENIUL PUBLICITATII

Articolul 54. Controlul respectarii legislatiei cu privire la publicitate

(1) Controlul respectarii legislatiei cu privire la publicitate se realizeaza, in limitele competentelor
atribuite, de catre:

a) Consiliul Concurentei — in sfera protectiei concurentei in domeniul publicitatii;
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b) Consiliul Coordonator al Audiovizualului — in domeniul difuzarii publicitdtii de catre institutiile
audiovizuale aflate sub jurisdictia Republicii Moldova;

c) Comisia Electorald Centrala — in domeniul difuzarii publicitatii politice, cu exceptia domeniului
difuzarii publicitatii politice de catre radiodifuzorii aflati sub jurisdictia Republicii Moldova;

d) Organele supravegherii de stat a sanatatii publice — in domeniul publicitatii produselor din tutun;

e) Agentia Medicamentului si Dispozitivelor Medicale — in domeniul publicitatii produselor
medicamentoase (medicamentelor), tratamentelor medicale si a tehnicii medicale;

f) Comisia Nationala a Pietei Financiare — in domeniul publicitatii valorilor mobiliare;

g) Agentia pentru Protectia Consumatorilor — in domeniul protectiei consumatorilor de publicitate;

h) Consiliul pentru prevenirea si eliminarea discriminarii si asigurarea egalitatii — in domeniul
publicitatii discriminatorii si/sau sexiste;

1) comisia administrativa — in domeniul publicitatii exterioare (outdoor);

J) alte autoritati competente sa solutioneze cauzele contraventionale, in conformitate cu prevederile
Codului contraventional al Republicii Moldova.

(2) Fiecare autoritate prevazuta in alin.(1) va prezenta, intr-un capitol separat al raportului anual de
activitate, urmatoarele informatii privind monitorizarea respectarii legislatiei cu privire la publicitate:

a) o caracteristicd generald a pietei de publicitate pe segmentul respectiv;

b) date relevante referitoare la piata (volumul pietei) de publicitate pe segmentul respectiv;

C) existenta/inexistenta pozitiilor dominante pe piata de publicitate;

d) actiunile necesare intreprinse/neintreprinse in vederea respectdrii legislatiei cu privire la publicitate;

e) impactul actiunilor intreprinse/neintreprinse pentru situatia din domeniul publicitatii.

(3) La solicitarea autoritatilor responsabile de controlul respectarii legislatiei cu privire la publicitate,
furnizorii de publicitate, producatorii de publicitate, distribuitorii de publicitate si difuzorii de publicitate
sunt obligati sa puna la dispozitie documente, explicatii scrise sau orale, inregistrari video si/sau audio,
precum si alte informatii necesare exercitarii atributiilor de control.

Articolul 55. Raspunderea pentru incélcarea legislatiei cu privire la publicitate

(1) Pentru incalcarea legislatiei cu privire la publicitate, persoanele fizice si juridice poartd raspundere
in conformitate cu legislatia in vigoare.

(2) Difuzorul de publicitate este responsabil:

b) pentru difuzarea publicitatii prin care se incalca cerintele legislatiei in vigoare privind protectia
copiilor in domeniul publicitatii comerciale;

C) pentru incalcarea prevederilor legislatiei in vigoare privind locul, timpul si/sau mijloacele difuzarii
publicitatii;

d) pentru difuzarea publicitatii politice, cu incélcarea prevederilor art.9 alin.(2)-(3) din prezenta lege;

e) pentru difuzarea publicitatii politice in lipsa contractului de difuzare a publicitatii politice si/sau cu
incalcarea prevederilor legislatiei in vigoare privind achitarea pentru serviciile de difuzare a publicitatii
politice;

f) pentru difuzarea mesajelor de interes public, cu incalcarea prevederilor art.13 alin.(2)-(6) din
prezenta lege;

g) pentru difuzarea mesajelor de interes public in lipsa contractului de difuzare a mesajelor de interes
public si/sau cu incdlcarea prevederilor legislatiei in vigoare privind achitarea pentru serviciile de difuzare
a mesajelor de interes public;

h) in alte cazuri prevazute expres de legislatia in vigoare in domeniul publicitatii.

(3) Distribuitorul de publicitate este responsabil:
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a) pentru prezentarea spre difuzare a publicitatii subliminale;

b) pentru continutul publicitatii prezentata spre difuzare, in urma difuzarii careia ar putea fi sau sunt
incdlcate prevederile legislatiei cu privire la publicitate;

C) in alte cazuri prevazute expres de legislatia in vigoare in domeniul publicitatii.

(4) In cazul imposibilitatii identificarii distribuitorului de publicitate, responsabilitatea pentru faptele
prevazute in alin.(3) lit.b)-c) revine difuzorului de publicitate.

(5) Producatorul de publicitate este responsabil:

a) pentru prezentarea spre difuzare a publicitatii subliminale;

b) pentru incélcarea drepturilor de autor si a drepturilor conexe;

C) pentru incalcarea dreptului la propria imagine;

d) in alte cazuri prevazute expres de legislatia in vigoare in domeniul publicitatii.

(6) In cazul imposibilitatii identificarii producatorului de publicitate, responsabilitatea pentru faptele
prevazute in alin.(5) revine furnizorului de publicitate si/sau distribuitorului de publicitate.

(7) Furnizorul de publicitate este responsabil:

a) pentru prezentarea informatiilor false pentru producerea publicitatii;

b) pentru continutul publicitatii prezentata pentru distribuire/difuzare.

(8) Comerciantii si consumatorii de publicitate, ale caror drepturi au fost incélcate ca urmare a
difuzarii publicitatii, sunt in drept sd intenteze In instanta judecdtoreasca actiuni privind recuperarea
prejudiciului, inclusiv a venitului ratat, a daunei cauzate sanatatii, compensarea prejudiciului moral si/sau

Capitolul V111
DISPOZITII FINALE SI TRANZITORII

Articolul 56.

(1) Prezenta lege intra in vigoare dupa 6 luni de la data publicarii.

(2) In termen de 3 luni de la data intrarii in vigoare a prezentei legi, Guvernul va elabora proiectul de
hotarare privind structura, modul de constituire, organizare si functionare a Consiliului privind mesajele
de interes public.

(3) In termen de 3 luni de la data intririi in vigoare a prezentei legi, autoritatile previzute in art.54
alin.(1):

a) vor prezenta Guvernului propuneri privind aducerea legislatiei in vigoare in concordanta cu
prezenta lege, precum si privind raspunderea pentru contraventiile in domeniul publicititii;

b) vor aduce actele lor normative in concordanta cu prezenta lege.

(4) In termen de 6 luni de la data intrérii in vigoare a prezentei legi, Guvernul:

a) va prezenta Parlamentului propuneri privind aducerea legislatiei in vigoare in conCordanta cu
prezenta lege;

b) va aduce actele sale normative in concordanta cu prezenta lege.

PRESEDINTELE PARLAMENTULUI
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Nota informativa
la proiectul Legii cu privire la publicitate

Proiectul Legii cu privire la publicitate reprezentd, in principal, o ajustare a legislatiei nationale
actuale la standarde si bune practici internationale in domeniul publicitatii, inclusiv la prevederile
Directivei 2006/114/CE a Parlamentului European si a Consiliului Uniunii Europene privind publicitatea
ingelatoare si comparativa, publicata in Jurnalul Oficial al Uniunii Europene nr. L376 din 27 decembrie
2006.

Elaborarea proiectului de lege a fost dictati de necesitatea stringenta de imbunatatire a
reglementarilor In domeniu de o maniera, care sd contribuie efectiv la crearea unui climat adecvat de
dezvoltare a pietei de publicitate in care sd primeze responsabilitatea sociald a tuturor actorilor implicati
in activitati publicitare. Necesitatea in cauza a fost evidentiatd si In cadrul unui studiu realizat in anul
2016, care a evaluat cadrul juridic national de reglementare a domeniului publicitatii.

In ultimii 15 ani Legea cu privire la publicitate, adoptati in 1997, a fost amendata in 13 randuri,
operandu-se 42 de modificdri. Amendarea multipla a legii nu a condus la imbunatétirea substantiala a
acesteia. Studiul de cercetare a domeniului publicitatii, elaborat in anul 2016, atesta lipsa prevederilor
care ar asigura o concurenta loiala si ar preveni aparitia pozitiilor dominante abuzive pe piata publicitatii;
notiuni si definitii inexacte si prevederi interpretabile; definirea inexactd si utilizarea improprie a
notiunilor ,,publicitate” si ,,publicitate sociala”, fapt ce genereaza confuzii; Legea cu privire la publicitate
defineste agentii (furnizori, producatori, difuzori) de publicitate astfel, incat ,,publicitatea sociald” nu
constituie preocuparea lor, desi este reglementata de aceeasi lege ca si publicitatea comerciald; lipsa
prevederilor care ar institui obligatiuni clare pentru autoritati statale care ar estima cu regularitate volumul
si structura pietei de publicitate; prevederi insuficiente de asigurare a transparentei activitatii agentilor de
publicitate; lipsa prevederilor care ar institui o autoritate de reglementare sau de autoreglementare cu
atributii de identificare si de calificare a caracterului de interes public al mesajelor/apelurilor sociale etc.

Lacunele evidentiate sugereaza oportunitatea adoptarii unei noi legi.

Proiectul de lege, pe de o parte, elimina inexactitatile si ambiguitatile existente in cadrul juridic
actual si, pe de alta parte, il completeaza cu noi prevederi, cu accent pe concurenta loiald si pe drepturile
consumatorului de publicitate.

Astfel:

- este concretizat obiectul legii - reglementarea relatiilor ce apar intre furnizorii, producétorii,
distribuitorii, difuzorii si consumatorii de publicitate. Legea in vigoare “neglijeaza” consumatorii de
publicitate, fara de care, la drept vorbind, nu ar avea sens si rost activitatea publicitara propriu-zisa;

- este largit semnificativ spectrul notiunilor utilizate si definite. Unele notiuni, cum ar fi, de
exemplu, ,,mass-media online”, ,,publicitate politica”, ,,publicitate inselatoare”, ,,publicitate comparativa”,
»publicitate penetrantd (intruziva)”, ,.distribuitor de publicitate”, ,,mesaj de interes public” etc, isi gasesc
definire si consacrare juridica in premiera in legislatia nationala si raspund necesitatilor noilor realitati;

- este exclusa sintagma ,,publicitate sociala” (si publicitatea comerciala este sociald) si inlocuitd cu
sintagma ,,mesaj de interes public”. Totodata este prevazut si un mecanism de gestionare a mesajelor de
interes public (prin crearea si functionarea Consiliului privind mesajele de interes public; prin elaborarea
si implementarea Planului difuzarii mesajelor de interes public), menit sa puna in valoare beneficiile pe
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care le pot aduce societatii asemenea mesaje. Sunt prevdazute modalitdti de asigurare a transparentei
utilizarii banilor publici in cazul producerii si difuzarii mesajelor de interes public;

- sunt completate si concretizate reglementdrile speciale cu referire la difuzarea publicititii,
inclusiv prin intermediul paginilor web si a telefoniei mobile. Este eliminata limita spatiului din
publicatiile periodice rezervat publicitatii comerciale;

- publicitatea exterioara (outdoor) este mai explicit reglementata;

- sunt completate si concretizate atributiile institutiilor care exercita controlul de stat in domeniul
publicitatii si care, in definitiv, trebuie sa asigure concurenta loiald, respectarea drepturilor consumatorilor
de publicitate, functionalitatea mecanismelor de evaluare a pietei de publicitate;

- este completat si prezentat in mod separat capitolul ce vizeaza autoreglementarea in domeniul
publicitatii etc.

Proiectul de lege ofera largi libertati de actiune tuturor actorilor din domeniu si 1i motiveaza sa
actioneze cu responsabilitate.

Daca ar fi adoptata, legea ar constitui o noua etapa in ajustarea cadrului juridic national la limbajul
si la rigorile normelor si bunelor practici internationale in domeniul publicitatii.

Autorii proiectului
30 iunie, 2017



